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Produkte fiur alle Generationen:
~Universal Design” als Zauber-
wort

Null-Grad-Fach im Kihlschrank oder er-
gonomischer Staubsauger — die meisten
Firmen setzen auf Produkte, die mehrge-
nerationentauglich sind. Das Hamburger
Unternehmen ,grauwert” bietet beispiels-
weise Herstellern an, ihr Angebot hinsicht-
lich des demografischen Wandels zu pri-
fen und fortzuentwickeln.

Viele Produkte sind heute noch aus-
schliefdlich auf junge Zielgruppen ausge-
richtet. Dabei machen die Ausgaben der
Uber 60-Jahrigen in Deutschland fast ein
Drittel des privaten Konsums aus. Wer sei-
ne Produkte und Dienstleistungen langfris-
tig an den BedUrfnissen alterer Menschen
orientiert, hat gute Chancen auf unterneh-
merischen Erfolg.

.In der Realitat existieren oft nur Sonder-
ldsungen fiir Altere, die ein Defizitdenken
transportieren und stigmatisierend sind”,
sagt Produktentwickler Mathias Knigge (36)
von , grauwert”. Der Designer und Inge-
nieur betont, man musse die Bedirfnisse
und Besonderheiten der Alteren so genau
wie moglich kennen. Nur so kénnten L6-
sungen entstehen, die spater auch von al-
teren Zielgruppen angenommen werden.

Was flir ditere Menschen bequem ist,
freut alle Generationen

Viele Unternehmen setzen dabei auf das
Zauberwort ,,Universal Design”— getreu
dem Motto: Was flr altere Menschen be-
guem und praktisch ist, freut alle Genera-
tionen. , Eine Formensprache, eine Bedien-
philosophie, ein hoher Gebrauchsnutzen,
alles Dinge, die jeden Menschen anspre-
chen”, erlautert Ursula Wilms, Pressespre-
cherin des Haushaltsgerateherstellers

Miele, dessen Produkte mehrfach mit dem
Gutesiegel der Deutschen Gesellschaft fur
Gerontotechnik ausgezeichnet wurden.

Als Beispiel nennt Wilms das Salzfach in
der Tur von Geschirrspulern. ,Naturlich
fallt es gerade Seniorinnen und Senioren
schwer, sich tief zu blicken und weit in den
Geschirrspuler hineinzureichen, um das
Salz nachzufillen. Die Offnung in der Tur
erleichtert dies ungemein. DarUber freuen
sich jedoch auch jingere Menschen.”

Fir barrierefreies Kochen sind bereits
Dunstabzugshauben mit motorischer Ho-
henverstellung auf Knopfdruck auf dem
Markt. Dammmaterial und gekapselte Mo-
toren sorgen flr geringe Betriebsgerau-
sche, die auch junge Eltern erfreuen. Ahnli-
ches gilt fir moderne Kihlschranke mit
.PerfectFresh-Zonen" oder , Null-Grad-
Fachern”, in denen Lebensmittel zwei bis
dreimal so lange lagerfahig sind wie in
herkdmmlichen Kihlautomaten. Dass so-
mit Einkdufe auf ein Minimum reduziert
werden kénnen, freut junge wie alte Ver-
braucherinnen und Verbraucher.

www.grauwert.info
Kontakt zur Agentur ,grauwert”

www.pack-aus.udk-berlin.de

Neue Verpackungslosungen flir Alt und
Jung — Ergebnisse eines Wettbewerbs
des Bundesseniorenministeriums und der
Universitat der Kiinste.





